[image: ]
image1.emf
Analyse 

interne 

des 

besoins

Rédacti

on du 

DCE et 

publicati

on

Analyse 

des 

offres, 

sélection 

fournisse

urs, 

notificati

on

Suivi et 

évaluation 

de 

performance

, suivi des 

consommati

ons

Liquidation, 

mandateme

nt, paiement

Réception, 

distribution

Passation 

des 

command

es

Analyse 

externe

Définition 

de la 

stratégie 

achat

Achat: étapes 1 à 5 + 9

Approvisionnement: étapes 6 à 

8

1 2 3 4 5 6 7 8 9

5%

5%

5% 8% 6% 5% 17% 33% 15%


